Corporate Fashio

Mit der einheitlichen G

-
Designer Susanne Prister Kleidete
die Bipa-Mitarbeiter @In. Fou friser

ROSANNA BATTISTI

Innshruck - Bei McDonalds
tragen alle die gleiche Jeans
und dasselbe T-Shirt, bei
Bipa kleiden sich alle Verkiu-
fer in knalligem Pink. Das
heiRtaber nicht, dass alle Mit-
arbeiter zufiillig den gleichen
Geschmack haben, sondern
dahinter steckt ein geschick-
ter Marketingschachzug. Da-
durch kann das Unternehmen
noch mehr in den Kipfen der
Kunden verankert werden.
LCorporate Fashion® nennt
sich diese Art der Berufsklei-
dung, Sie kann in der Ausfith-
rung verschieden sein, um-
fasst beispielsweise Shirts,
Westen und Accessoires,

bleibt aber vom Stil her im

mer gleich
Tiroler Design

Die Innsbrucker Designenn
susanne Prister weils, worum
es bei der Firmenmode geht
schlieRlich hat sie schon zwei
grofie Unternehmen neu ein-
gekleidet: Sie hat sowohl fur
Bipa als auch filr den Penny-
Markt ein komplettes Cor-
porate-Fashion-Konzept er-
stellt, die Designs entworfen
und fertigen lassen.

AuBerdem hat sie den Mit-
arbeitern Tipps und Richtli-
nien vorgeschlagen, wie die
Teile kombiniert werden kon-
nen, damit sich die Firma ein-
heitlich priisentiert.

‘ Corporate Fashion ist ein
Teil der Corporate Identity
(Cl) eines Unternehmens, die
alles umfasst, was die
nach aufen hin reprisen-
tiert", erkliirt sie. Diese Fir-

«Mitarbeiter sind die Visi-
tenkarte eines Untemeh-
mens. Fiir elnen guten Ein-
druck darf da die passende
Kleidung nicht fehlen.»
Susanne Pister

menidentitt beginne beim
Eirmenlogo, dem Schriftzug
und der Homepage und rei-
che bis zuder Gestaltung der
Geschiftstdume und dem

Verhalten der Mitarbeiter.
Corporate Fashion schlieft
an diese Identitit an und klei-
det die Mitarbeiter entspre-
chend den Werten, Vorstel-
lungen und Grundsitzen, die
das Unternehmen vermitteln
will, ein.

Einheitlich schick

Inzwischen haben laut Pris-
ter immer mehr Firmen die
Bedeutung der Modemak-
nahme und des einheitlichen
Schicks erkannt. Die Mit-
arbeiter repriisentieren das
Unternehmen, sind gewisser-
maken die Visitenkarte. Und
deren perfekter Auftritt um-
fasst auch die Kleidung", ist
Prister iiberzeugt-

n bringt Mode in die Firma

eschiftskleidung tragen Mitarbeiter die Werte ihres Unternehmens zur Schau.

SUSANNE PRISTER

1 Die Expertin: Die gebinige
Innsbruckerin Susanne Prister
arbeitet bersits seit dber zehn
Jahren in der Modebranche. Ihr
Handwerk hat sie in der Mode-
schule Hemendorf bei Wien
gelemt und drei Jahre Jang im
Designteam von Escada

Giesswein perfektioniert.

Seit 1999 st sie selbsistan-

dig und fihrt ein Atelier in der
Speckbacherstra-




